Ettekirjutus

Tallinn 20.03.2009 nr 5/0%0009

1. Jarelevalvemenetluse alustamine

Konkurentsiameti poolt OU Priioja 15.10.2007.a has¢ alusel labi viidud
jarelevalvemenetluse kaigus kogutud teabest ilmeesAS Ottender & Valgmae
(eadspidi O&V) poolt levitatakse reklaamlehte ,Kodasinad“, milles reklaamitakse
dhiselt nii O&V enda kauplustes kui ka teisteleeefitjatele kuuluvates kauplustes
kehtivaid jaehindu. Kuna selline samal turustustdsdegutsevate ettevotjate hindade
Uhine reklaamimine vdis olla vastuolus Konkuremaduse (KonkS) §-ga 4, otsustas
Konkurentsiamet viia labi vastavasisulise jarelegaienetluse. Konkurentsiamet
teavitas O&V-d jarelevalvemenetluse labi viimis@€.11.2008 kirjaga nr 5.1-4/08-
268.

2. Jarelevalvemenetluse eesmark

Jarelevalvemenetluse eesmargiks on anda hinnangOQ¥3/ tegevuse vastavusele
KonkS 8-le 4 reklaamlehes ,Kodumasinad“ enda jstéeiettevotjate jaehindade
Uhisel reklaamimisel.

KonkS 8 4 Ig 1 p 1 kohaselt on keelatud konkurekehjustava eesmargi voOi
tagajarjega ettevotjatevaheline kokkulepe, koostétad tegevus ja ettevotjate
Uhenduse otsus, mille tagajarjel toimub otsenekadidne kolmandate isikute suhtes
hinna- ja muude kauplemistingimuste kindlaksmaanamsealhulgas kauba hinna,
tariifi, tasu, juurde, alla— vdi tdiendava mahalaimise abonement-, lisa— vOi
taiendava tasu, intressimaara, rendi voi turi nmadma KonkS 8 4 Ig 1 ps 1
nimetatud hinnakujundamise tingimuste kindlaks raddne on keelatud nii

horisontaalsete kui ka vertikaalsete kokkulepeté&ojoskdlastatud tegevuse puhul.

3. Haldusakti (ettekirjutuse) adressaat:

AS Ottender & Valgmae

Asukoht: Uksnurme 4

75501 Saku

Avriregistri aadress: Suur-S&jamae 35C, Tallinn

Registrikood: 10036989

Tegevusala: kodumasinate hulgi- ja jaeckaubandusymesh. garantiiremont



4.Faktilised asjaolud

0O&YV tegeleb kodumasinate hulgi- ja jaekaubandus@gaV turustab kodumasinaid
endale kuuluvas jaekaupluste ketis ,Kodumasinad‘illemkauplused asuvad
Tallinnas, Tartus, Parnus, Narvas ja Rakveres. Bagjah miulub O&V tooteid
hulgimldjate tasandil erinevatele séltumatuteld&gaplustele, mis tegutsevad samal
tasandil O&V-le kuuluvate jaekauplustega. Ké&esoleweenetlusega hdlmatud
sOltumatud jaekauplused asuvadljandis (kauplus Viktoria), Valgas (kauplus
Kodutehnika), Johvis ja Kohtla-Jarvel (kauplus M&mwdumasinad), Paides (kauplus
Koducomfort), J6geval (kauplus Teletark) ja Vofkauplus Kodumasinate keskus).

Lisaks annab O&V vélja reklaamlehte Kodumasinad ag¢piti reklaamleht).
Reklaamlehe puhul on tegemist kodumasinaid rekhkeamiarbijale suunatud
igakuiselt avaldatava kampaanialehega. Reklaamletidaamitakse kodumasinaid
koos hindadega, mis kehtivad samaaegselt nii O&laeKodumasinad” nimelistes
kauplustes kui ka sdltumatute ettevotjate jaekaipi) mis osalevad reklaamlehes.
Reklaamlehte antakse valja iga kuu samasugusesa&alisn Jarelvalvemenetluse
toimikusse on néaidetena lisatud reklaamleht Kodiinzal, mille kohaselt
sooduspakkumised kehtivad 28. veebruarini 200kubi kaupa jatkub. Reklaamlehe
viimasele lehekuljele on lisatud markus, mille kedéla sbltumatutele kauplustele on
hinnad soovituslikud — Jbdhvis, Kohtla-Jarvel, Kasjl Paides, Jb6geval, Valgas,
Viljandis ja Vorus on kdesolevas reklaamlehes esitgaehinnad soovituslikud. O&V
poolt Konkurentsiametile 16.11.2007.a. antud setetu kohaselt otsustavad
sOltumatuid jaekaupluse ise, kas reklaamis osaled@iumatud jaekauplused
maksavad ise kinni reklaami oma maakonnas.

Konkurentsiamet edastas OU Priioja 15.10.2007.alus® alusel labi viidud

jarelevalvemenetluse kaigus 06.05.2008 teabendwddtdmatutele jaekauplustele
sooviga saada teavet selle kohta, kuidas toimuldlengm O&V vaheline koost6o.

Konkurentsiametile saabunud vastusest selguseleyglustel puuduvad reklaamlehe
levitaja O&V-ga vastavasisulised lepingud ning &skhi eest tasumine toimub
vastavalt esitatud arvele. Soltumatud jaekauples@dsid Konkurentsiametile O&V-

ga sOlmitud koost6olepingud, kuid seal ei ole rekiehe vélja andmisega seonduvat
reguleeritud. Jaekauplusi teavitatakse igakuis@igpaania algusest, mil neile
edastatakse ka jargmises kampaanias osalevatedaudeekiri koos hindadega, mis
ilimuvad reklaamlehes. Koik séltumatud jaekaupduséitsid, et mutgihinnad on

reklaamlehes soovituslikud ja mitte kohustuslikiMtitmed sdltumatud jaekauplused
kinnitasid samas, et nad mutvad reklaamlehes asalkddumasinaid reklaamitud
hindadega, mis on kehtestatud O&V poolt. Johvi Quét) (kauplus Merit

Kodumasinad, Johvi ja kauplus Merit KodumasinadhtkoeJarve)vastusest selgub,

et kui kauplus osaleb reklaamlehes, siis mutvad kadlimasinaid reklaamlehes
reklaamitud hindadega. Johvi Quest OU lisas, eledsa kampaanias kehtivad
kampaaniahinnad ja kui ei osaleta, siis on hinnakaiyis vaba. Sama pdhimotte leiab
ka kinnitamist AS Comfort (kauplus Koducomfort,idRss) vastusest, kust loeb
Uheselt valja selle, et reklaamivélistel toodetajukdab kauplus muugihinna ise,
lahtudes hinnakirjast, kuid reklaamituid tooteid (rakise kaupluses reklaamlehes
reklaamitud kampaaniahindadega. Tarwe OU (kauplodukhasinate keskus, Voru)



vastusest selgus, et kui kauplus osaleb kampaasiss,miiakse tooteid selle
hinnaga, mis on vélja reklaamitud reklaamlehes.l&ekitavad hinnad reklaamlehes
pakutakse valja O& V poolt. Kampaaniavalisel ajadarab Tarwe OU mitdavate
toodete hinna vastavalt vajadusele. Ulejaanud s@itud jackauplused ei selgitanud,
mil maaral nad reklaamlehes avaldatud hindu telgesi&s jargivad.

5.0iguslik hinnang

5.1 Kooskdlastatud tegevus

KonkS 8§ 4 Ig 1 p 1 kohaselt on keelatud konkurekehjustava eesmargi voOi
tagajarjega ettevotjatevaheline kokkulepe, koositétad tegevus ja ettevotjate
Uhenduse otsus, mille tagajarjel toimub otsenekadidne kolmandate isikute suhtes
hinna- ja muude kauplemistingimuste kindlaksmaanamsealhulgas kauba hinna,
tariifi, tasu, juurde, alla— vdi tdiendava mahalaimise abonement-, lisa— vOi
tadiendava tasu, intressimaara, rendi voi UUri nréadra.

KonkS § 4 kohaldamisel tuleb antud juhul esimesgriiisena selgitada, kas O&V ja
sOltumatute kaupluste tegevus on kokkulepe voi kblastatud tegevus. Kokkuleppe
olemasoluks ettevotjate vahel piisab, kui vaherkeits ettevotjat on véaljendanud oma
thist tahet turul teatud viisil kaitudakooskélastatud tegevus kujutab ettevétjate
koordineeritud tegevust, millel ei ole kbiki kokkylpe tunnuseid, kuid mis kujutab
endast teadlikku ettevotjatevahelist koost6od, milistab riskidega seotud
konkurentsi ettevétjate vahel.Kuigi poolte vahel puudub reklaamlehe vélja
andmiseks kirjalik leping, leiab Konkurentsiamegktud teabele tuginedes, et O&V
ja soltumatute jaekaupluste vahelist suhet tuleBratbieda véahemalt kooskdlastatud
tegevusena. Tahtis on poolte tahe teatud kindisil Wirul kdituda. Poolte Uhise tahte
valjendus voib tuleneda nii edasimiulgilepingu timgstest kui ka poolte kaitumisest,
isedranis edasimudljate otsesest voi vaikimisi ninsest tootja Uleskutsetega.
Lisaks peab thine tahe h6lmama konkreetset tegawvisipeab seega olema pooltele
teada, kui nad sellega ndustuvaikeklaamlehe valjaandmist O&V poolt ei saa
kédesoleva jarelevalvemenetluse kontekstis lugedgalpeiihepoolseks tegevuseks,
sest ka soltumatud jaekauplused votavad sellestragdulgas selle eest osaliselt
tasudes ning reklaamkampaaniates ka reaalseltdesalReklaamlehte valja andes ja
seal Uhiseid hindasid reklaamides vastab pooltevtey vahemalt kooskdlastatud
tegevuse tunnustele, mis moodustub kogumina jatgstislementidest:

e jaehindade edastamine, mis poolte vaitel on soshkiud

e koostt6 reklaamlehes osalemise ja seal toodetedidamtnaga reklaamimise

0sas.

Eeltoodust tuleneb, et O&V vaadeldav tegevus kulaobkS § 4 reguleerimisalasse.

! Euroopa Kohtu otsus C-49/92Komisjon vs Anic Rap@zioni,[1999] ECR 1-4125, p 79 ja 112
2 Euroopa Kohtu otsus C-48/69 ICI vs Komisjon [19EZ]R 619, p 64
% Euroopa Kohtu otsus Volkswagen vs komisjon [2Q08] 61-68



5.2 Konkurentsipiirang

Jargmise kusimusena tuleb selgitada, kas vaadelasskdlastatud tegevuse néol on
tegemist otsese vOi kaudse kolmandate isikute suhténna- ja muude
kauplemistingimuste kindlaksmaaramisega KonkS 8g4 1l p 1 tahenduses.
Reklaamlehes reklaamitakse hindu, mida kohaldatékd®jate suhtes, keda antud
juhul tuleb pidada kolmandateks isikuteks. Hindaldme reklaamimine reklaamlehes
tehtaval viisil eeldab paratamatult, et osapoole@enevalt reklaamitavates hindades
kokku leppinud vdi neid heaks kiithud, vastupidigghul ei oleks Uhine hindade
reklaamimine vdimalik. Seega on reklaamlehes Uhmstelade reklaamimise naol
tegemist kolmandate isikute suhtes hinna- ja mukeaeplemistingimustes kokku
leppimisega KonkS § 4 Ig 1 p 1 tdhenduses. Selégevus on KonkS 8§ 4 kohaselt
keelatud.

Andmaks taielikku konkurentsidiguslikku hinnangot; KonkS § 4 kohaldamisel
antud olukorras oluline taiendavalt analitsida d&ahklsimust ettevotjate
kooskolastatud tegevuse kohta. Esiteks tuleb selgjtkas ja millisel maaral omab
tahtsust asjaolu, et osapooled ei pruugi omavaladl leonkureerida. Teiseks tuleb
selgitada, millist tahtsust omab antud juhul asjaet sdltumatute jaekaupluste suhtes
on reklaamitavad hinnad vaidetavalt soovituslikud.

Konkurentsiamet tddeb, et kooskdlastatud tegevusepamled ei pruugi alati
jaetasandil omavahel intensiivselt konkureeridat $i&ski kooskdlastatud tegevuse
osapoolteks olevatest ettevotjatest ei tegutse Isakwdhaliku omavalitsuse
territooriumil. Samas peab Konkurentsiamet vajddgioonitada, et osapooled siiski
teatud ulatuses omavahel konkureerivad, sest palartijad asuvad sellistes
kohtades, kust on erinevate kauplusteni jdudmis@kdsed vbimalused. Naiteks, on
eeldatav, et paljude Kesk-Eestis asuvate tarljgales ei pruugi olla vahet, kas minna
Paides (AS Comfort) vbi Jogeval (Teletark) asuvakaeplusse. Samas ei oma
eelpool esitatud kaalutlus KonkS § 4 kohaldamisslistavat tahtsust, sest KonkS § 4
ei eeldagi, et ettevétjad omavahel konkureerikia@nkS § 4 sdnastusest tuleneb, et
keelatud on igasugune ettevotjate vaheline kolmanikikute suhtes toime pandud
hinnaalane  kokkulepe, mitte Uksnes konkurentide eMa# kokkulepe.
Konkurentsidigus ei ole suunatud mitte Uksnes koskiide vahelise koostdo
(kokkulepete, kooskdlastatud tegevuse) vastu, MJaigmalt mistahes ettevotja
aritegevust puudutavate (sh hinnakujunduse alastajuste sdltumatuse
kahjustamisele suunatud tegevuste vastu. Reklaamslighiste hindade reklaamimine
on kahjustanud sellist sdltumatust, sest jaekatglbgnakujundus ei olene mitte
enam nende endi sisemistest majanduslikest kasdéistiuning nende asukohas
valitsevast konkurentsiolukorrast, vaid hoopis O§&sdImitud kokkuleppest.

KonkS 8§ 4 Ig 1 p-s 1 nimetatud hinnakujundamisgitimuste kindlaks maaramine on
keelatud nii horisontaalsete kui ka vertikaalsetekkkilepete ja kooskdlastatud
tegevuse puhul. Konkurentsiamet tddeb, et O&V ns@dtumatute jaekaupluste

* Tuleb rdhutada, et Konk8 4 ei kohaldu mitte ainult horisontaalsetele kokpelele, samal tootmise
vdi turustamise tasandil tegutsevate ettevdtjatelaaid ka vertikaalsetele kokkulepetele, misiakl
koordineeritud tegevust tootmise v8i turustusetasanditel tegutsevate ettevdtjate vahel ja seaga k
erinevatel kaubaturgudel tegutsevate ettevétjatelva



vahelistel suhetel on nii vertikaalsed (hulgimijfemuija) kui ka horisontaalsed
(jaemuuja-jaemidja) tunnused. Konkurentsiamet Jeetbsdltumatute jaekaupluste
hindade reklaamimine reklaamlehes on KonkS § 4 éelh&eelatud sbltumata sellest,
kas seda vaadelda horisontaalse vOi vertikaalseskidbastatud tegevusena.
Horisontaalset hinnaalast kooskdlastatud tegevaostakse konkurentsi rohkem
kahjustavaks ning see on alati keelatud. Vertikadlimnaalane koost66 on lubatud
Uksnes erandlikel tingimustel, mida antud juhuklgiitdidetud ei oleVabariigi
Valitsuse 18. juuni 2002 méaarus nr 195 "Konkurehtshjustavate voi kahjustada
voivate vertikaalsete kokkulepete sGlmimiseks lodmaine (grupierand)(RT | 2002,
52, 330; 2004, 77, 528)8 1 kohaselt kohaldub grupierand ettevdtjate vstsdé
vertikaalsetele kokkulepetele. Isegi kui tegemisk® puhtalt vertikaalse koostddga,
ei kohaldu grupierand vertikaalsetele kokkulepetal#le eesmargiks on otseselt voi
kaudselt, kas kokkuleppe alusel vdi muude pooltatredli all olevate teguritega
kombineeritult piirata ostja digust ise muugihindé@arata, vélja arvatud tarnija 6igus
anda soovitusi mudgihindade kohta vdi maarata maaine mutgihind tingimusel,
et tarnija survel vbi tema pakutud stiimulite p@hfaditeks hinnamonitooringu
suisteem, soovitusliku edasimuigihinna trikkiminedede) ei muutu hind fikseeritud
vOi minimaalseks muugihinnaks. Seega on grupiegandiooskdlas tegevus Kkui
tarnija annab ostjale/jaemidjale soovituslike jadade loetelu, kuid kui nimetatud
soovituslikud hinnad on trukitud tootele vdi rekidahele, on see kaudne
edasimuugihinna méaramine, kuna jaemudjal puudutivatsioon muuta jaehinda,
millega toodet on juba tarbijatele reklaamitud.

5.3 Hindade soovituslikkus

Konkurentsiamet jareldab jarelevalvemenetluses kmbueabe pdhjal, et kuigi

osapooled nimetavad vaadeldavaid hindu soovitudgiksis tulenevalt tGhiste hindade
reklaamimise olemusest ning ka hindade jargimisgstktikas tuleb hindade

formaalset soovituslikkust pidada antud juhul ebbstks. Mitmed jaemuujad

kinnitasid Konkurentsiametile hindade jargimistijajaanud ei selgitanud, mil mééaral
nad neid hindu jargivad.

Konkurentsiamet leiab, et kokku lepitud hindadev#toglikkus vdib kooskdlastatule
tegevusele konkurentsidigusliku hinnangu andmisehaada téhtsust eelkdige
olukorras, kus vdib pdhjendatult eeldada, et ma@salpoolel véib olla reaalne huvi
soovituslikest hindadest héalbida. Selline olukor@ibv naiteks esineda juhul, kui
hulgimldja edastab jaemudjatele soovituslikud jaedd, kuid viimastel voib olla
tulenevalt erinevatest arimudelitest huvi kehtestadnevaid jaehindu. Antud juhul
puudub séltumatutel jaekauplustel eeldatavalt rildidtuvi reklaamlehes dhiselt
reklaamitavatest hindadest halbida, mistéttu hiedddrmaalselt soovituslikuks
nimetamine ei oma sisulist téhtsust.

Reklaamlehe né&ol on tegemist tarbijatele suunatatbteklaamiga, mille eesmark on
lisaks toote tehnilistele tingimustele reklaamida tootehinda, millel on tarbija
seisukohast toote valikul suur osakaal. Kuna jagadliise naitavad Ules soovi
osaleda reklaamlehes, siis eeldatavalt on neil vatsioon O&V poolt pakutava
hinnaga kaupu muuta. Jaemiuijal ei ole motet osalkeklaamis, mis on suunatud
tarbijale ja mille eest ta ise tasub ning miuta &bvadrbijale teise hinnaga, kui tarbija
selle sama jaemuija poolt vahemalt osaliselt kinakstud reklaamis nainud on.
Jaemuujatelt Konkurentsiametile saabunud vastudtesieb, et praktikas Uhiselt



reklaamitavaid hindu ka jargitakse. Nimetatud tegewditab poolte tahet kaituda
teataval viisil. Seega, O&V ning soOltumatute jaglaste vahelise kooskdlastatud
tegevuse tulemusena on hinnad tegelikkuses uUhtludfusdltumata sellest, et
etteantud hinnad on poolte vaitel soovituslikud.

Selline igakuine ja jarjepideikampaania hindade reklaamimine reklaamlehe kaudu
palvib eesmarki mdjutada reaalselt séltumatutegapkiste hinnaregulatsiooni, ehk
siis vimased rakendavad samu hindu ka oma jaeckatgd miudavate
reklaamtoodete osadaekauplusi teavitatakse igakuiselt kampaania esgusnil neile
edastatakse ka jargmises kampaanias osalevatedaudeekiri koos hindadega, mis
ilimuvad reklaamlehes. Seega omab jaekauplus enmgpdamia toimumist teavet
selles reklaamitavate toodete ja nende hindadeakdBelline tegevus on vastuolus
konkurentsiseadusega, tulenevalt sellest, et Sem@i ettevotjad ei tohi koos
kolmandatele isikutele hindu kindlaks maarata. |@&edvemenetluse kaigus kogutud
informatsioonist nahtub, et kuust kuusse reklaaedereklaamitavad kodumasinad
koos hindadega on jaekaupluste silmis muutunudktavenida jargitakse. Seega
vaheneb jaemuludjate motivatsioon reklaamlehes neltad hindadest korvale
kalduda, sest oma kogemuste ja teadmiste abil amp&anias osalevad jaemiuijad
kindlad, et teised reklaamlehes osalevad jaemilgd tee seda samuti.
Konkurentsiamet leiab, et vaadeldav konkurentideeline kooskdlastatud tegevus on
konkurentsi kahjustava tagajarjega ja rikub Konk&lg 1 p-i 1.

Konkurentsiametile esitatud lepingutes O&V ja edagijate vahel tarnija
edasimiugihinda edasimulUjatele ette ei maara, kwklaamlehes sisalduva
reklaamiga ndustumise ja reklaamikampaaniates rogsga on tegemist iseseisvate
ettevOtjate vahelise kooskolastatud tegevusegdegail maaratakse kindlaks hind
kolmandate isikute/tarbijate suhtes. Antud juhalgun eespool selgitatud, on tegemist
mitte Uksnes ettevdtjatevahelise vertikaalse, Jadhorisontaalse kooskdlastatud
tegevusega. Horisontaalse ehk tegelike vOi potaitsete konkurentide vahelise
koosk®dlastatud tegevuse puhul on mis tahes Uhiktepovituslik hinnakirjade thine
avaldamine ja/vdi reklaamimine Konkurentsiameti raingul pd&himotteliselt
vastuolus KonkS 8-ga 4. Tegemist ei oleks konkwsiekahjustava tegevusega, kui
O&V reklaamiks hindu tiksnes enda kauplustele.

Konks 8 6 Ig 1 kohaselt ei kohaldata kokkuleppgeteise vOi otsuse suhtes § 4
I6ikes 1 satestatud keeldu, kui on taidetud jargohisngimused - aitab parandada
kaupade tootmist vOi turustamist voi edendada teshnbi majanduslikku progressi

vOi kaitsta keskkonda, voimaldades tarbijatel saselbest tulenevast kasust diglase
osa; ei kehtesta kokkulepet sblmivatele, kooskéatakt tegutsevatele voi otsust
vastuvotvatele ettevotjatele piiranguid, mis ei d¢lédavajalikud kéesoleva |6ike
punktis 1 nimetatud eesmarkide saavutamiseks; ea dwokkulepet sdlmivatele,

kooskdlastatult tegutsevatele vOi otsust vastuuétea ettevotjatele voimalust

kdrvaldada konkurentsi kaubaturu olulise osa suhtes

KonkS § 6 Ig 1 tulenevaid tingimusi kasutav ettgv@n kohustatud tbendama, et
kdik tingimused on taidetud. Konkurentsiamet orsskdhal, et kdesoleval juhtumil ei
saa ettevotjia kasutada kooskdlastatud tegevuselendier kuna hindade

kindlaksmé&aramine kolmandatele isikutele on konkisiéiguses Uks raskemaid
piiranguid ning ei taida KonkS 8§ 6 Ig 1 toodudgimusi, kuna piirab ettevétjate



vOimalusi maarata ise toodete hindu ning hinnakoerkisi puudumise tottu ei too ka
kasu tarbijatele.

6. Ettekirjutus

Eelpool toodud asjaolude pdhjal ning juhindudes k®8 62 Ig 1 p-st 6 tuleB&V e
teha ettekirjutus. Kuigi ka s6ltumatute jaekaupmustgevus on kooskdlastatud tegevuse
osapooltena olnud vastuolus KonkS §-ga 4, ei olle métekirjutuse tegemine vajalik
olukorras, kus reklaamlehe valjaandjale O&V-le vibg ettekirjutus tehtud.

Ettekirjutuse tegemisel on tarvilik analltsida, k&selata tuleb sdltumatute
jaekaupluste nimetamine reklaamlehes Uldse voi solektekirjutusega soovitud
eesmarke vOimalik saavutada ka soltumatuid jaekastglreklaamlehes teatud viisil
nimetamist siiski lubades. Konkurentsiamet leidlareestades reklaamlehe formaati ja
rbhuasetust, mis pdhineb nimelt hindade reklaang@imikaasneb sdltumatute
jaekaupluste osalemisega reklaamis mistahes kuprdatgmatult oht, et selle
tulemusena avaldub soOltumatute jaekaupluste hiaggsé otsuste soltumatusele
negatiivne moju. Lahtudes eeltoodust tuleb soltuteatjaekaupluste nimetamine
reklaamlehes taies ulatuses keelata.

Konkurentsiamet teatas 26.11.2008 O&V-le ettekigeat tegemise kavatsusest koos
vastavate argumentidega paludes esitada O&V poolsstuvaiteid. O&V ei ole
Konkurentsiametile vastuvaiteid esitanud.

Lahtudes eeltoodust ning juhindudes § 62 Ig 1 pan&tja Ig 2 punktist 3,

teen AS-le Ottender & Valgmae (reg. 10036989, Uksrmme 4, 75501 Saku)
ettekirjutuse, millega kohustan AS-i Ottender & Valgmée |6petama alates
1.maist 2009.a jaekaupluste ketti ,Kodumasinad“ mitekuuluvate kodumasinaid
jaetasandil muidlvate ettevotjate reklaamimine tema polt valjaantavas
reklaamlehes.

Otsuse peale voib esitada vaide Konkurentsiameddipektorile haldusmenetluse
seaduses satestatud korras voi kaebuse Tallinndustahtule 30 paeva jooksul
arvates kéesoleva otsuse teatavaks tegemisest.
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